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Humanizar a las mascotas:
un Mmotor de crecimiento en Asio

Cémo ha evolucionado la adopcién de las mascotas
Durante la Ultima década, el aumento de los niveles

de soledad en la sociedad y la disminucién de las

tasas de natalidad han provocado un incremento en

la adopcién de mascotas. Para los Millennials (en los
principales mercados de cuidado de mascotas como
Estados Unidos, Reino Unido y China, la mayoria de los
dueios de mascotas pertenecen a esta generacién o, al
menos, constituyen una parte significativa de ellos?) tener
mascotas a menudo se ve como una preparacion para la
paternidad o incluso como una alternativa a ella. Mientras
que, para las generaciones de mds edad, sus mascotas
son una gran compania, especialmente cuando se sienten
solos porque sus hijos ya se han marchado de casa?.

La adopcién de mascotas, aunque antes era mds comun
en los paises occidentales, ahora también se ha vuelto
bastante popular en los paises asidticos, especialmente
desde el inicio de la pandemia de la Covid-19.

@ Sacar partido

a la disrupcién

Aspectos clave

* Humanizar a las mascotas estd generando
un aumento en la demanda de productos de
alimentacién, cuidados y servicios sanitarios premium

 Las marcas premium en Asia presentan oportunidades
atractivas para que los inversores participen del
crecimiento de esta tendencia, la cual probablemente
serd independiente a la coyuntura econémica.

+ Se espera que en los proximos anos crezcan y se
consoliden nuevos mercados, como el de la atencién
sanitaria o el de los suplementos de alimentacion
premium.
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De hecho, la adopciéon de mascotas ha aumentado
significativamente en Asia durante la Ultima década.
Actualmente, el 60% de los ciudadanos tienen una
mascota en casaq, y el 32% considera a sus gatos y perros
sus mejores amigos®.

De la humanizacién de las mascotas ...

La tendencia de humanizar a las mascotas, es decir,
tratarlas como un miembro mds de la familia o incluso
como a hijos, y adoptar un estilo de vida y alimentacion
para ellos similar al nuestro, estd en auge en Asia-Pacifico.
En China, mds del 55% de los “padres de mascotas”
consideran a sus gatos y perros como hijos, mientras que
aproximadamente el 28% los ve como parte de la familia 'y
un 7,5% los considera amigos®.

Esta tendencia de pasar de “propietarios de mascotas” a
“padres de mascotas” estd generando una gran demanda
de productos y servicios de primera calidad para animales
de compafiia, como alimentos, golosinas y suplementos
naturales y de origen local. En Asia, la demanda de

accesorios y servicios para mascotas que son mds propios
de los humanos estd creciendo mds rdpido que en
Occidente; Asi lo demuestra el hecho de que las ventas de
cochecitos para mascotas superaron a las de cochecitos
para bebés en Corea del Sur en 2023.°

En Japén, donde una poblacion envejecida y un mayor
crecimiento econdmico se combinan con una disminucién
de la natalidad, es probable que la demanda de
productos premium continle creciendo, con posibles
avances en dmbitos como como el bienestar, los seguros y
hasta los servicios funerarios para mascotas.

... hasta los productos premium

El mercado asidtico de mascotas también tiene un ritmo
de crecimiento mds rdpido que el de sus homologos
occidentales. Por ejemplo, la demanda estadounidense de
productos premium aumenté un 27% en 2023% En cambio,
en China esta demanda crecié alrededor del 38%°.

Por otro lado, China produjo 1,13 millones de toneladas
de alimentos para mascotas en 2021, lo que supuso un
crecimiento del 17% en comparacién con 20207,

A medida que las marcas premium adoptan etiquetas
dietéticas similares a las de los humanos, como “bio” o “de
origen local”, productos como las golosinas para mascotas
o los suplementos a base de proteina estdn ganando una
mayor popularidad en varios mercados.

Una parte de esta demanda proviene de un fenédmeno
interesante: los “influencers” de mascotas. Estos cuentan
con una gran publico, llegando a tener hasta un millén de
fans y cientos de miles de seguidores en redes sociales,
haciendo que muchas marcas cierren acuerdos de
colaboracion con ellos®.

Mercado del cuidado de mascotas en Asia-Pacifico, 2021 y 2027 (millones de délares)
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Fuente: Graphicalresearch.com. Mercado del cuidado de mascotas en Asia-Pacifico. En enero de 2021
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Elimpulso de las generaciones Millennial y Z en el sector
sanitario para las mascotas

Se prevé que el mercado de cuidados sanitarios para

las mascotas en Asia experimente un crecimiento de dos
digitos, aumentando un 10% y alcanzando un valor de mas
de 132.000 millones de délares en 2027.

Este crecimiento potencial se debe, entre otras cosas, a:

* Los Millennials y la Generacién Z en China, quienes
representan el 50% de los duefios de mascotas en el
pais, poseen niveles educativos mds altos, ingresos mds
elevados y gastan entre 50 y 100 délares al mes en el
cuidado de sus mascotas. Ademads, mds del 60% de esta
generacién, nacida después de 1990, tiene intencidén de
tener mascotas en el futuro, pese a que actualmente
menos del 10% ya tiene una. Estas cifras reflejan el
aumento en el nUmero de mascotas en Ching, que se
estima que alcance entre 170 y 200 millones para 2024,

en comparaciéon con menos de los 100 millones en 2019.°

* Por su parte, el mercado de mascotas en India estd
experimentando un notable crecimiento gracias al
aumento de la clase media. De hecho, el nUmero de

perros de compaiia ha crecido de 19,4 millones en 2018

a 31 millones en 2023, con un valor de mercado que

alcanzoé los 890 millones de délares en 2021. Ademds, se
prevé que dicho mercado casi triplique su tamafio en los

préoximos diez afios.X°

* Asimismo, también se espera que segmentos nicho,
como el mercado nutracéutico (el cual combina el de
la “nutricién” y el “farmacéutico”), crezca a un ritmo del

6,4% desde 2017 a 2023, China tiene la mayor cuota de
mercado (30%), pero se espera que Vietnam se expanda

mds rdpido, con una tasa de crecimiento estimada del
16,7% hasta 20292,

¢Cudles son las implicaciones para la
inversion?

Desde una perspectiva de inversion, tenemos la
conviccion de que el mercado de las mascotas
continuard su desarrollo, impulsado por un vinculo
cada vez mds estrecho entre los duefios y sus
companeros peludos. A medida que este mercado

se expanda en diferentes segmentos, es probable
que surjan nuevas oportunidades de inversién,
especialmente en el sector de servicios premium para
mascotas.

Dado que las mascotas son consideradas como un
miembro mds de la familia, se espera que este sector
experimente un buen comportamiento, incluso en
momentos de tensidén econdmica, ya que los dueiios
seguirdn priorizando los productos de la mejor calidad
y no escatimardn en el bienestar de sus mascotas.
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Las inversiones en instituciones de inversion colectiva conllevan riesgos. Las inversiones en instituciones de inversién colectiva y los
ingresos obtenidos de las mismas pueden variar al alza o a la baja dependiendo de los valores o estimaciones en el momento de la
inversion y, por tanto, Usted podria no recuperar su inversiéon por completo. Las opiniones y los pareceres expresados en el presente
documento, que estdn sujetos a cambio sin previo aviso, corresponden a las sociedades emisoras en el momento de la publicacién. Los
datos utilizados se han obtenido de diversas fuentes y se consideran correctos y fiables en el momento de la publicacién. Las condiciones

de cualquier oferta o contrato subyacente que se haya realizado o celebrado —o que se pueda realizar o celebrar— prevalecerdn. Esto

es material publicitario emitido por Allianz Global Investors GmbH, www.allianzgi.com, con domicilio social en Bockenheimer Landstrasse
42-44, 60323 Francfort/M, supervisada por la Bundesanstalt fiir Finanzdienstleistungsaufsicht. EL Resumen de los derechos de los inversores
estd disponible en inglés, francés, alemdn, italiano y espafiol en https://regulatory.allianzgi.com/en/investors-rights Allianz Global Investors
GmbH tiene una Sucursal en Espana, con domicilio en Serrano 49, 28001 Madrid que estd inscrita en el Registro de la Comisién Nacional del
Mercado de Valores con el nmero 10. No estd permitida la duplicacién, publicacién o transmisién de su contenido, independientemente de
la forma.
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